"Las exnnrlacmnes hacia el
Mercosur sequiran creciendo”

Entrevista al Embajador Marcelo Avogadro, Subsecretario de Relaciones Comerciales Internacionales

POR JOSE ALFREDO BEOROTTI

wil es el esquema
del Programa de
Promocidn Co-
mercial de Expor-
taciones elabora-
do para 1995¢
i El Programa de Pro
G : maocion Comercial
elaborado
1995 es ¢l primero
que la Fundacidn EXPORT AR elabora
habiendo rabajado todas las entidades
que la componen, incluidas las oficinas

para

en el interior ¥ en el exterior,

En el disefio de ejecucidn de este plan
participa ampliamente el sector privado,
que ticne 11 de los 17 miembros del
Consejo de Administracion.,

El primer capitulo del programa de acti
vidades para 1993 es el Calendario de
Ferias Intemacionales, con amplia parti
cipacion del sector privado, tanto en
organizacion de la participacion argen-
tina en las ferias como en determinar
cudl es el aporte de cada sector, plblico
v privado, en su organizacion, En 1994,
S84 cmpresas argentinas pamiciparon en
ferias intermnacionales

Y hay también un capitule dedicado a
las misicnes comerciales. ..

Respecto a las misiones comercia-
les, jse realiza algin monitoreo del
resultado de las mismas?

5i. El sector Citricos, por ejemplo, concu-
rmic el afo pasado a una mision comer-
cial a Hong Kong, Malasia v Singapur
Esta industria, es decir,
esenciales y limon y naranjas como fruta

i'||.”'liil"- doeites

fresca, exporta fundamentalmente a

Europa v necesita abrir orros mercacos
Comoconcurrian a la Feria de la Alimen
tacion de Japon, cuando la Cimara de la
Industria Citrica Argentina vino a pedis
la organizaciin de esta mision, coinci
did que estaban aqui los embajadores
argentinos en la region, convocados por
el Encuentro Nacional de Exportadores
Hicimos una reunitn
directamente con los exportadores y

el ano pasado

acordamos que era bueno concurrr a
es108 (res paises. Los embajadores arma
ron la agenda previa de trabajo v fue una
reuniin realmente exitosa, porque las
empresas citricas estan bien organizadas
y tienen hasta folleteria en inglés, por-
que se cumplio omlmente I agenda v

Panue se CONnCretaron negocios. Las
evialuacion de misiones y

reuniones de

terias las hacemos siempre.
Retomando 1as actividades para este
ano, jincluyen algin punto dedica-
do a lo gue sea capacitacion?

51, Mosotros hacemos determinados se-
minarios con la asistencia, como profe-
sores, de empresarios v funcionarios
EeXIrnjerss o pertenecientes a cimaras
abarcando temas como la
calidad ¥ normalizacion, o como expor-

extranjcras,

tar a un determinado pais. Ademdis estdin
las  Encuentros Nacionales  de
Expomadores, de los que va hicimos uno
sobre cOmo exportar 4 Canada, v otro a
Brasil, con una mesa de exportadores
EXI0s08, UNa mesa macroecondimica y
una mesa de normas eonicas,

Siguiendo con el programa, viene luego
el capitulo de actividades con paises

Brasil es para
Mosoros un
trompolin que
genera cultura
exportadora,
Estados Unidos
es 'rr'np-::rrunre
por su
magnitud y el
Sudeste
Asidtico por su
potencial
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seleccionados. Alli nuestra prioridad es
Brasil, incluyendo el Encuentro de
Exportadores v la Feria de Curitiba, que
es el principal evento y se realizard del
7 al 11 de junio, con la participacion de
400 empresas argentinas y empresarios
brasileros de los Estados de Parand,
Santa Catalina v Rio Grande, que son los
mas importantes importadores de pro-
ductos argentinos.

JCuil es el grado de importancia con-
creto del mercado de Brasil para las
exporiaciones argentinas y qué olros
mercados tenemos en orden de prio-
ridad?

Brasil, desde 1991, es el primer
importador de bienes argentinos,

El Mercosur v Brasil son el principal
objetive de promocién comercial en
1995, ¢l segundo es Estados Unidos. Las
exporaciones a Estados Unidos crecie-
ron el afio pasado un 40%, v desde 1991
es €l segundo destino de 1as exportacio-
nes argentinas, pero hasta ese afio era el
primero, Por eso ambién le damos im-
portancia. El tercer objetivo es el Sudes-
te Asidtico. En el Encuentro Nacional de
Exportadores al Sudeste Asidtico del ano
pasado hubo en Buenos Aires 500 entre-
vistas, ¥ en el interior del pais 1,500
¢La posibilidad comercial con el Su-
deste Asidtico esta creciendo?

51, v potencialmente es la regidn que
Mmis va 4@ Crecer.

MNosotros priorizamos el drea de mayor
potencial. Brasil es para nosotros un
enorme rampoling, porque genera culu-
ra exportadora, Estados Unidos es im-
portante por la magnitud del mercado, y
en ercer Iugur Nos inleresa » Precisamen-
te por su potencial, el Sudeste Asidtico,
Entremos especificamente en el
Mercosur, ;Qué trabajo estin hacien-
do, sobre todo respecto a las peque-
fias v medianas empresas, en cuanto
al comercio intraMercosur?

Las exporaciones argentinas a Brasil
estin creciendo, v esperamos que este
afo leguen a los 10000 millones de
dilares, Pero esperamos que en 1995 [as
exportaciones argentinas globales crez-
can a 200000 millones de dodares, de los
15.800 de 1994. Los nameros del primer
bimestre lo justifican: 30%, y el indice de
MEAFED VA & Ser SUpenor a enero v febre-
ro. El pancrama indica que hay que
hacer un trabajo intenso. Las grances
empresas va saben como moverse, de
maner gque nuestro rabajo se concen-

Feria industrial argentina en Curitiba

Organizada con la Fundacion EXPORT.AR

Curitiba, capital del Estado de Parand, ubicado en el sur de Brasil, tiene una
economia de fuerte raiz apricola panadera, un parque industrial de 400
empresas, de las cuales el 32 por ciento son metalrgicas, ¢l 19 por ciento
fabricantes de muebles, el 11 por ciento incdustrias plasticas, el 10% manufac-
turas de cuero, el 5 por ciento alimentos y el resto corresponden a los sectores
quimico, cerimico, confecciones, eic,

Montaje de la feria - 1 al 6 de junio

Desmontaje - 12 v 13 de junio

Predio ferial - S¢ realivard en o Centro de Exposiciones de Parque Barigiii,
con 10,000 metros cuadrados de superficie bruta v una utilizacion neta de hasta
6,000 metros cuadrados.

Sectores

Multisectorial: auromotriz, autopanes, miquinas-herramienta, herramientas,
equipamiento hospitalario, miquinas para procesamiento y envasado de
alimentos, construccitn, aparatos eléctricos, moda, alimentos v bebicdas,
Caracteristicas de los stands

Tienen una superficie minima de 12 metros cuadrados, v se entregan provistos
de alfombra moquette, paredes divisorias en aluminio v paneles, iluminacitn
con spots, una mesa y tres sillas y cartel identificatorio de hasta 40 letras.

El valor del alquiler de los stands es de u$s 100 por metro cuadrado, incluyendo
limpieza v vigilancia del predio.

Empresa de organizacién en Brasil - Diretriz Empreendimentos 5.4

Lugar de pago - Banco do Brasil. Sarmiento 487, Capital Federal.

Cuenta Diretriz Empreendimentos 5.4, - N® 100.573/8

La fotocopia de la boleta de depasito deberd presentarse en EXPORT.AR Ferias
internacionales, Leandro N, Alem 449, 49 piso, (1003) Capital Federal, donde
también se facilita informacion. respecto a equipamientos adicionales que
requicran los expositores ¥ a las caracteristicas, ampliadas, de la organizacitn,

el predio ferial ¥ la ciudad de Curitiba.

tra en las PyME, sacindoles [a tecnologia
y ¢l como se hace a las grandes empre-
sas, que colaboran estrechamente con
NOSOLToS,

El ano pasadeo hicimos un work shop de
harina de trigo en San Pablo, al que
concurrio méis de la mitad de la industria
molinera argenting. A ellos los reunimos
con los panaderos vy los fabricantes de
pastas, es decir, con sus clientes natura-
les. Cuando volvimos uvimos una de-
nuncia de la Asociacin Molinera de
Brasil por dimping. Ese fue ¢l mayvor
termémetro de la importancia de la
promociin del éxito del evento, aungue
no habia manera de demostrar que esa
denuncia fuera fundada. Este afo las
exportaciones de harina argentina a Bra-
sil van a crecer un 50%, v no dudo del
crecimiento de las exportaciones argen-
tinas hacia la region, méds aun cuando se

sumen al Mercosur Chile v Bolivia,
iQueé cifra de comercio con Chile
tenemos en este momenio?

El comercio ida v vuelta fue de 1.600
millones de ddlares, con 900 correspon-
dientes a exportaciones, es decir superi-
vit. Para fines de junic estamos organi-
rando también un Encuentro de
Exportadores con Chile, con amplia co-
laboracitn de las dos embajadas. Quere-
mos aprovechar la experiencia chilena
de llegada al Sudeste de Asia,

iHay alguna regitén argentina parti-
cipando activamente en el Sudeste
de Asia aprovechando la salida al
Pacifico por Chile?

Si. Mendoza, por ejemplo. Las griias
fabricadas en el Sudeste Asiatico tienen
un 70% de  insumos argentinos, ¥ iodo
esto, saliendo de Mendoza, se embarca
en puertos de Chile.
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